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1.  INTRODUCERE ÎN TURISMUL INTERNAŢIONAL

1.1.
Istoria şi evoluţia Turismului internaţional


1.2. 
Componentele industriei Turismului şi Călătoriilor


1.3.
Impactul Turismului şi Călătoriilor


1.4. 
Turismul internaţional: prezent şi tendinţe

2. CONCEPTE ŞI DEFINIŢII UTILIZATE ÎN TURISMUL INTERNAŢIONAL

2.1.
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2.2.
Definirea conceptului de Turism internaţional


2.3. 
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Indicatori utilizaţi în cuantificarea dimensiunilor Turismului internaţional

3. INDUSTRIA OSPITALITĂŢII LA NIVEL INTERNAŢIONAL
3.1.
Componentele industriei ospitalităţii la nivel internaţional
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Segmentarea pieţei serviciilor de cazare la nivel internaţional

3.3.
Modalităţi de pătrundere sau extindere  a lanţurilor hoteliere pe pieţele internaţionale

3.4.
Exemple de bune practici în cadrul celor mai mari lanţuri şi grupuri hoteliere internaţionale
3.5.
Sectorul serviciilor de restauraţie la nivel internaţional
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4.1.
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4.3.
Serviciile oferite de companiile de transport aerian

4.4.
Tarife şi reglementări în transportul aerian internaţional

5. DISTRIBUŢIA PRODUSULUI TURISTIC LA NIVEL INTERNAŢIONAL

5.1.
Sisteme de distribuţie globale utilizate în turism


5.2.
Intermediari turistici pe piaţa internaţională


5.3. 
Impactul ICT asupra comercializării produselor turistice la nivel internaţional


5.4.
Târguri, expoziţii şi organizaţii în domeniul Turismului internaţional

6. PLANIFICARE  ŞI STRATEGII IN TURISMUL INTERNAŢIONAL

6.1.
Rolul statului în Turismul internaţional


6.2.
Rolul organizaţiilor internaţionale în Turismul internaţional


6.3.
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